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Czym jest nasz projekt? BOSS
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Warsztaty, prelekcje, Platforma taczaca $wiat biznesu Wydarzenia aktywizujace mtodych ludzi
panelg dyskusyjn.e, ze do kreowania wtasnej kariery zawodowej
szkolenia, networking. Swiatem studenckim. oraz znalezienia zyciowej pasji i

przeksztatcenia jej w biznes.




| = FESTIWAL
Projekt w liczbach BOSS

ﬁ! XIV ogolnopolska edycja

93, 5 - 15 tysiecy uczestnikow

Jim] 12 - 19 miast w Polsce

{-z] 150 - 350 prelekcii

Fd RN



Dziatania na rzecz Partnera:

BRENDING | MERYTORYKA | EKSOPOZYCYJA
PROMOCJA SPRZEDAZ MARKI
. * *
Szereg dziatan i $wiadczen Udziat sprzedazy i promocja Rozszerzenie dziatan
zwigzanych z prezentacjg partnera w ramach promocyjnych o
wizerunku zaangazowania ekspozycje

merytorycznego




FESTIWAL

BOSS

Logotyp na materiatach drukowanych (off-line) kolportowanych w 15
miastach Festiwalu

Logotyp na oficjalnej stronie internetowej Festiwalu BOSS prowadzacy
pod wskazany przez Partnera adres

Logotyp Partnera na gadzetach rozprowadzanych wsréd uczestnikow
Festiwalu

Wymienienie nazwy Partnera wraz z uzgodniong notkg informacyjng
podczas otwarcia i zamknigcia Festiwalu w danym miescie

Logotyp na identyfikatorach prelegentéw i obstugi wydarzenia

Emisja filmu promocyjnego Partnera w trakcie przerw
w wydarzeniu (sugerowany czas trwania: 30 sekund)

Dedykowane, promowane posty przed, w trakcie i bezposrednio po
Festiwalu poprzez oficjalny ogdlnopolski fanpage projektu na FB

Logotyp na zdjeciu w tle oficjalnego fanpage Festiwalu BOSS
( aktualnie 9,5 tys fanow)

Zaproszenie wybranej grupy Gosci na Gale Finatowg Festiwalu BOSS

PARTNER

GLOWNY

DZIAt ANIA BRANDIN
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10 postéw
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3 osoby
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3 posty
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FESTIWAL

BOSS

Tytut Mecenasa Gali Finatowej Festiwalu BOSS

Wylacznos¢ branzowa w zakresie Festiwalu BOSS w obrebie marki
Partnera

Prelekcja / warsztat / panel dyskusyjny z udziatem elementow
sprzedazowych

Warsztat zamkniety dedykowany do sprofilowanej grupy uczestnikow
Festiwalu

Wysytka dedykowanego mailingu przez kanaty komunikacyjne SF
BCC do sprofilowanej bazy uczestnikow Festiwalu

Promocja marki pracodawcy poprzez przekazanie oferty zatrudnienia /
stazu / ambasadorstwa do uczestnikow / twércow Festiwalu

Organizacja konkursu tematycznego skierowanego do uczestnikow
Festiwalu BOSS promujacego marke / produkt Partnera

Dedykowany landing page kierujacy uczestnika np. do produktu /
ustugi / kampanii employer branding’owej Partnera

PARTNER PARTNER PARTNER

GLOWNY STRATEGICZNY WSPIERAJACY

DZIAt ANIA BRENDINGOWE | PROMOCYJNE [C.D.]

*
*
DZIALANIA MERYTORYCZNE | SPRZEDAZOWE
15 miast 10 miast 5 miast
5 miast 3 miasta 1 miasto
2 mailingi 1 mailing
*
Konkurs ogolnopolski Konkurs lokalny

@



PARTNER PARTNER PARTNER

FESTIWAL GLOWNY STRATEGICZNY WSPIERAJACY

BOSS

DZIALANIA EKSPOZYCYJNE

Ekspozycja roll-up'éw Partnera w kluczowych wizerunkowo . . :
lokalizacjach na miejscu trwania Festiwalu L [l L g 2 s
Stoisko ekspozycyjne w bezposrednim sgsiedztwie punkiu rejestraciji , ; ,
uczestnikow Festiwalu IR 2l 1 Lzt
Dystrybucja materiatow promocyjnych na stoiskach . . :
w trakcie wydarzenia 15 miast 10 miast 5 miast
Stanowisko marki Partnera podczas Gali Finatowej Festiwalu BOSS w
Krakowie 2
Prezentacja marki Partnera + wystgpienie reprezentanta Partnera
podczas Gali Finatowej Festiwalu BOSS w Krakowie 2
Wreczenie nagréd dla zwyciezcow konkurséw realizowanych podczas , .
trwania Festiwalu BOSS przez reprezentanta marki Partnera EonkaSogaliopol =N LS 9 ity
Ekspozycja marki Partnera w kluczowych miejscach podczas trwania

pozyc] ! N czowy el podez wan Logotyp / konfekcja / spot Logotyp / konfekcja Logotyp

Gali Finatowej Festiwalu BOSS

Wartosé kot (neto x| x| x

Dla Partnera Gtéwnego istnieje mozliwos¢ modyfikacji i dodania dedykowanych ustug zaprojektowanych przy wspotpracy z przedstawicielem marki.

*zakres i warto$¢ oferty podlega negocjacjom
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Wydatkowanie funduszy : B

organizacje zjazdu szkoleniowego koordynatordéw regionalnych festiwalu w styczniu 2017 roku,
stworzenie wersji mobilnej strony internetowej festiwalu

zakup profesjonalnego systemu zapisow i przechowywania danych uczestnikow,
produkcje gadzetow i materiatdw reklamowych festiwalu,

ptatng kampanie promujgca festiwal przez Facebook,

ptatne posty promujgce marke Partnera przez Facebook,
wynagrodzenie stazystéw pracujgcych przy Festiwalu BOSS

zwrot kosztéw dojazdu i zakwaterowania dla koordynatordéw projektu
utrzymanie technologiczne przestrzeni komunikacyjnej festiwalu
nagrody i wyrGznienia dla Prelegentow

nagrody dla zwyciezcow konkursu ogolnopolskiego
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Poprzednie edycje tworzyli z nami: BOSS
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Zapraszamy do tworzenia z nami! Esi']wgs

ORGANIZATOR: Serdecznie zapraszamy do wspdtpracy przy XIV

edycji wydarzenia. Menedzer projektu oraz
koordynatorzy regionalni odpowiedzg na wszelkie
pytania

i udzielg informacji o0 mozliwych
formach wspétpracy.
www.festiwalboss.pl
www.sfbcc.org.pl

Fundacja Studenckie Forum Business Centre Club
To najwigksza studencka organizacja w Polsce ,
zajmujgca sie ksztattowaniem postaw
przedsigbiorczych wsréd mtodych
Polakéw. Swoimi dziataniami
inspirujemy, edukujemy oraz
motywujemy ludzi pokazujac,

ze aktywnosé, odwaga oraz

wiasha inicjatywa

sg drogg do
osiggniecia Szymon Nosek
sukcesu. Menedzer Projektu Ogolnopolskiego

Festiwal BOSS 2017
+48 504 321 488
s.nosek@sfbcc.org.pl

Wszvstkie informacie zawarte w 7 i ie sg i ia tai i a. Ich rozpowszechnianie bez zagodv autora jest zabronione.



